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UdZbenik "Organizacija i vodenje marketinga" je prezentovan u 
sam dijelova, koji su razradeni U okviru 24 poglavlja. U s\ akom poglavlj u je 

data odgovaraju6a skiea kOllcepta sacirZaja. Pored eitiranih autora u pojedinim 
dijelovima udZbenika, autor preporucuje korisnicima udZbenjka da se 
upoznaJU i sa sadliajern i u 190 publikacija koje se odnose na marketmg. 

U cjelini posmatrano, koneept predmetnog udzbenika je u cje losti 
uskladen sa postojecim nastavnirn planom i programom Fakulteta za 
l1astavui predmet " Oganizacija i vodenje marketinga". 

Predlozeni koncept srnatramo uspjeSnim, a priprernljen je od strane 
autora koji PJati blagovremeno publikacije iz oblasti marketinga, a i u praksi 
primjenjuje adckvatne metode za uspjesDo poslovanje privrednih subjekata. 

Ovaj ud.Zbenik bi trebalo koristiti i kod organizacije postdiplomsklh 
tudija, OdnOSDO II eiklusa visokog obrazovanja iz oblasti marketinga. 

Imajuci u vidu ulogu i znacaj kadrovskih struktura za uspjesan rad 
vakog poslovnog sistema, kadrovi koj i budu savladali gradivo prcdvideno 

ovim udzbenikom predstavljaju garanciju za uspjesan rad svakog 
poslovnog sistema u triisnirn uslovima privredivanja. 
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